
员工签“对赌协议”公司违法
法官：企业不能将经营风险转由劳动者承担
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法官表示，医药公司与韩

某签订类似于“对赌协议”的“承
诺书”，要求韩某上交20万元

目标利润保证金的做法，是将企

业经营的风险转由劳动者承担。
这违反了公司应当诚信经营，也

违反了用人单位不得要求劳动

者提供担保的法律规定。
北京晨报记者 黄晓宇

北京晨报讯（记者 何欣）张
女士是某保洁公司的保洁员，平
日爱穿高跟鞋的她在一次工作
中不慎摔倒致伤。一审法院判

决支持了张女士的诉求。保洁
公司不服，上诉至市一中院，近

日，市一中院二审维持原判。
2015年 4月 24日下午，

张女士上班期间穿着高跟鞋不

慎滑倒受伤。经医院检查，诊断
为右桡骨远端骨折。4月27日，
张女士将自己受伤一事告知保

洁公司，并向公司索赔医药费、
营养费等费用。因公司拒绝支

付张女士要求的赔偿费用，张
女士遂将该公司诉至法院，要
求赔偿医药费、伤残赔偿金等

共计14万余元。
保洁公司认为，张女士摔

伤地点不在其工作范围内，且

事发时张女士穿着高跟鞋上
班，有违公司规定。另外，张女

士受伤时未通知公司，而是事
后向公司索赔，因而不同意其
诉讼请求。

一审法院经审理认为，保
洁公司主张张女士受伤地点不
在其工作范围内，但未提供相

应的证据证明，法院不予采信。

而张女士作为成年人，理
应知道其在从事保洁工作时穿
着高跟鞋容易发生摔倒受伤的

情况，但其未尽到必要的注意
义务，也应承担一定的责任。故

一审法院判决保洁公司对张女
士的损失承担 90%的责任，张
女士自己则承担 10%的责任。

判令保洁公司向张女士支付医
疗费、营养费、精神损失抚慰金
等共计10万余元。判决后，保洁

公司不服，上诉至北京一中院。

二审法院审理后认为，对
于双方责任比例划分问题，保
洁公司认可张女士是其公司

员工，根据张女士受伤时间和
地点可以认定其是在从事雇

佣活动中受伤，因此保洁公司
应对张女士的人身损害承担
赔偿责任。

至于张女士穿高跟鞋从事
保洁工作，其应当预见到容易发
生摔倒受伤的危险，可以减轻保

洁公司的责任。一审法院酌情确
定张女士承担10%的责任适当。

据此，北京市一中院判决
驳回上诉，维持原判。

“对赌协议”一词常出现在投资领域，是双方对于未来不确定情况的一种约定。 如果约定的条件
出现，投资方可以行使一种权利；如果约定的条件不出现，融资方则行使一种权利。 这种高风险的协
议在投资界出现本无可厚非，但有的用人单位却也和劳动者玩起了“对赌”。 近期，大兴法院就审理了
一起劳动争议纠纷案件，一家知名的医药公司与员工签订“对赌协议”，由于员工未达到净利润考核，
公司拒不退还保证金，被员工告上了法庭。

原告韩某诉称，2014年10

月，入职被告公司，担任药店店
长一职，双方签订了三年的劳
动合同。在2015年1月，双方

签了一个所谓的“承包合同”，
由韩某向公司交了 20万元保

证金。公司承诺，一年承包期满
了就会返还保证金。

但到了2015年8月，被告
公司就与原告解除了劳动合

同，并拒绝退还保证金。去年1

月，原告到北京经济技术开发
区劳动争议仲裁委员会申请劳
动仲裁，但是开发区劳仲委作

出不予受理的裁决。原告不服
仲裁结果，诉至法院，请求判令

被告返还20万元保证金。
法庭上，被告某知名医药

公司辩称，不同意原告的诉讼

请求。称双方签订的实际上是

一个“对赌协议”，约定在 2015

年进行净利润考核，原告在该
期间要完成 128万元净利润
的目标。在一年内超出的净利

润归原告，低于 128万元的差
额要从 20万元保证金中扣

除。原告 2015年前 8个月完
成的净利润为负值，根据合同
约定，20万元保证金应用于抵

扣净利润。

企业员工签协议 未完成业绩要扣钱

大兴法院经审理认为，用

人单位不得要求劳动者提供担

保或者以其他名义向劳动者收
取财物。该医药公司让员工交纳
20万元保证金，利润差额“多退

少扣”的做法，将企业经营的风险

转由劳动者承担，有违公平原则，

存在明显不当。故判决该医药公
司退还韩某20万元保证金。

一审宣判后，医药公司不
服，认为双方签订了合同，韩某没
有完成净利润指标，20万元保证

金应用于抵扣净利润，向北京市

第二中级人民法院提出上诉。
北京市二中院审理后认

为，一审法院经过依法审判作

出的判决合理合法，最终判决
驳回上诉，维持原判。

企业有违公平原则 判决退还保证金

企业不得将风险转嫁■法官释法

保洁员穿高跟鞋工作受伤
公司担责九成

轻奢听觉体验的新机遇
不可否认的是，成为消费中坚力量的80

后、90后，甚至是未来的00后的业余娱乐被

移动小屏所切割，年轻消费者的生活习惯分

化已是不争的事实。

但挑战即机遇，消费升级与全娱乐体验

思潮下，超大屏的轻奢听觉享受属性正被用

户逐步重视。如果说小屏是碎片化的娱乐，那

么大屏就是轻奢感的享受。演唱会、好莱坞大

片、体育赛事、游戏……超大屏配以震撼音

效，就能营造身临其境的体验。全娱乐体验时

代的“私人影院”正逐步走入人们的视野。

海信NU7700影响力系列产品采用双

模共振超声波密闭音响箱体，通过空气震动

直接传导入耳，可呈现3倍体积的传统倒相

式音箱的低音表现力，让低音表现更加醇

厚、有层次，海信将这音响技术命名为空气

声场。

经国家数字音视频及多媒体产品质量

监督检验中心监测显示，在反映电视产品音

质效果的频率响应、总谐波失真两项主要指

标上，海信NU7700频率响应低至56Hz，总

谐波失真仅为0.17%，打造了中国高端高音

质电视的新标杆。

彩电技术升级的新赛点
近年来彩电市场的白热化竞争，让各家

企业不得不争相出招，纷纷在ULED、

QLED、OLED、激光电视等方向进行布局。

终端市场上，超大屏、超画质、人工智能、量

子点、4K甚至8K超高清等新潮词汇逐渐进

入消费者的视野。

当下，彩电显示技术三足鼎立，高下未

判，彩电厂家的未来竞争筹码会是什么？海

信NU7700的璀璨亮相，让彩电的技术升级

升级到了未来的技术竞争新高度：画质之

上，声场之中。

在画质上做文章，成为了全球彩电厂商

的必选项目，海信也不例外。海信NU7700

系列ULED产品采用其自主研发的ULED

多分区动态背光多控制技术，每一个控光单

元均可实现 4096级精晰调光，呈现出

OLED电视难以表现的层次、细节和景深感。

每一项具有划时代意义的新技术或每

一款新产品的问世，都将会引发一场席卷全

球消费市场的关注热潮。相信，“画质之上，

声场之中”的海信NU7700，既是当下市场

的关注热潮，更是启迪未来的电视创新技术

的发展。 北京晨报记者 杨琳

彩电创新挺进“深水区“：
海信NU7700空气声场唤醒轻奢体验

虽然今年上半年，因为上游面板市场及市场环境因素的综合影响，彩电业一度遇冷。
但是随着中产阶级的快速崛起，消费者对于电视的体验需求其实正在逐步提升，从外在的
工业设计，到内在的画质、音响。

那么，彩电厂商要拿什么抓住这一波消费升级中的红利中坚者———中产阶级，实现行
业冰冻期的破冰？彩电领军企业海信给出的答案是：观画质是视觉冲击，赏音质是心灵穿透。
未来主流电视，势必是抓住卓越画质的观感前提下，满足用户在新思潮下的升级需求———
全娱乐体验时代的轻奢听觉享受。

此次，海信NU7700影响力系列ULED超画质电视，首创空气声场技术，一举颠覆
过去 60年传统倒相式音箱结构设计， 以低于 60Hz 的低音域表现让电视音质的灵
魂———低音得到完美的展现和释放，从而开辟超大屏彩电的“私人影院“新属性和新价值。

北京晨报


